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Diagonal // Del 3 al 16 de marzo de 2005

RADIO PACA SE PRESENTA

Radio Paca, una radio asociativa de mujeres, empieza a emitir el 8 de
marzo a través de Internet. Esta emisora digital, abierta y participativa,
pretende ser un espacio de difusién de las ideas y acciones de las mujeres.
Informacion y envio de materiales: radiopaca@bonnemaison-ccd.org
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COMUNICACION POLITICA // APAGON INFORMATIVO SOBRE EL REFERENDUM DE LA CONSTITUCION EUROPEA

La desinformacion, gran acompanante
del proceso de construccion europea

trategias de manipulacion gubernamental, que

Asistimos a una constante renovacion de las es- ‘
persiguen la adhesion incondicional de la ciuda-

Manuel Pérez Acedo / Laura Corcuera
Redaccion

Durante los meses de enero y febre-
ro, la desinformacion sobre el texto
de la Constitucién europea (con sus
anexos) ha adquirido la dimension
de una auténtica guerra psicologica
sobre la (falsa) construcciéon de una
Europa constitucional; una campa-
na mediatica que comparte las mis-
mas caracteristicas del discurso per-
suasivo al que pertenecen la propa-
ganda (persuasion ideologica) y la
publicidad (persuasion comercial).

Mas alla del “si” o del “no” al “Tra-
tado que establece una Consti-
tucion...”; incluso mas alla de lo que
en definitiva haga el Ejecutivo, que
al final es quien tiene la prerrogativa
de firmar, se trata de todo lo que no
nos han contado jamas de la cons-
truccion europea. Un proceso que
no se ha caracterizado precisamente
por su transparencia. Y de la incapa-
cidad manifiesta de los partidos poli-
ticos para convocarnos a las urnas.

La ciudadania, a través de la acti-
vidad de plataformas unitarias que
agrupaban organizaciones sociales,
civicas y politicas, ha podido con-
trastar la informacion, impedir que
la extrema derecha fuera la abande-
rada del “no” y ofrecer una visiéon
mas completa del contenido del tra-
tado constitucional: su caracter anti-
social al consagrar el modelo econ6-
mico neoliberal, el déficit democrati-
coy la confirmacion de Europa co-
mo potencia belicista. Sin embargo,
ninguna de estas iniciativas han te-
nido espacio mediatico.

La Plataforma Otra Democracia
es Posible solicit6 al Defensor del
Pueblo la presentacion de una queja
para la retirada del lema de campa-
fa a la Junta Electoral, que la aplazé
al 24 de febrero. A ello se suman la
retirada de mesas, el acoso a iniciati-
vas que informaban de la consulta
no vinculante y de las directrices “se-
cretas” del Praesidium, las agresio-
nes fisicas y las multas arbitrarias
por pegar carteles del “no” en espa-
cios publicos. Los medios han gira-
do el rostro hacia los “lugares” ofi-
ciales del Tratado europeo para tru-
far la poco institucional campana del
“no”y la alternativa abstencionista.

La abstencion tampoco ha sido re-
flejada como postura y, sin embar-
g0, es algo mas que ir al campo ese
dia o no votar. Para los medios de
comunicacion, la ciudadania que se
abstiene ni siquiera cumple la fun-
cion de “convidado de piedra”; es va-
gay maleante, no participa en las re-
glas del juego que consisten, ni mas
ni menos, en ir a votar.

Una campaia tendenciosa
del 4 de enero al 20 de febrero

El Centro de Estudios juridicos To-
méas Moro ha denunciado a la fisca-
lia de la sala segunda del Tribunal
Supremo que la campana del Go-

dania a la verdad oficial. Las técnicas publicitarias
y de desinformacion han protagonizado el proce-
so de referéndum sobre el Tratado constitucional
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“Yo antes era un firillas ibérico...
ahora soy un auténtico macho eurores™
bl d e bl
[ fafiga, sabdeia de casa pvekacia. 5 Ra o en Baace. Pero velarka,
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ALED TERIAMES QUE HACER PARR ANIMARTE A VORAR
Reberendim Cosafbucida Enrapea. 70 de Tebrers.

COMUNICACION DE MARKETING POLITICO Y ESTRATEGIAS DE (DES)INFORMACION. La falta de debate presidié la campafia.

”

Ariiba y abajo a la derecha, llamamientos al “no”.“Referéndum plus”, abajo a la izquierda, ilustra el perfil de los argumentos del “si”.

Menos de un tercio de |la ciudadania dice “si”

El Gobierno y las fuerzas
politicas partidarias del
“si”, que representan
cerca del 90 % en el
Congreso de los
Diputados, no han sido
capaces de movilizar al

electorado. Junto con la

bierno para divulgar la llamada
“Constitucion Europea”, presentada
el pasado 4 de enero por el ministro
de Exteriores, Miguel Angel Mo-
ratinos, estaba dirigida por su propia
configuracion no solo a incitar a la
participacion electoral, sino también
a influir en el electorado orientando-
le a votar “si”.

La campana institucional del
“si” ha sido pagada con el caudal
publico y apoyada con espacios
masivos en radio, television y
prensa. EL PSOE y el PP han fin-
gido pedir por su cuenta el voto
afirmativo y, sin embargo, no han
tenido reparos en pactarlo entre
ellos. Muchos medios, afines o no
al Gobierno, han disfrazado de in-

alta abstencion, que ha
superado a la de las
elecciones europeas de
junio de 2004, los votos
en blanco han alcanzado
el 6% en la media esta-
tal y el voto del "no" ha
obtenido el 17,3% con

Cataluiia (28%) y

formacién una campana de pro-
paganda.

Los medios de comunicaciéon han
coartado la libertad informativa con
la finalidad de convencer sublimi-

Libertad de expresion
significa, en este caso,
tener dinero para
comprar palabrasy
medios para reflejarla

nalmente de la importancia de votar
“st”. El “no” ha sido ninguneado por
la Administracion, que no ha dado
los mismos fondos, y por la mayoria

porcentajes significativos
en Euskadi (33,7%),

Navarra (29%). Si hace-
mos caso a las encues-
tas oficiales, el 90% de
la gente no se ha leido la
Constitucion. Una consul-

ta sesgada en su aspecto
informativo y acelerada
en el tiempo sirve para
ocultar, como en el caso
de Maastricht, Niza, Ams-
terdam o Génova, la
estructura de unos pac-
tos y sus consecuencias.

de medios de comunicacion, que
han dado una cobertura parcial para
proteger el “si” como “padrinos” me-
diaticos. Libertad de expresion sig-
nifica, en este caso, tener dinero pa-
ra comprar palabras y medios para
reflejarla. Recordemos los superfi-
ciales debates de television, refuerzo
del “si” y espejismo de pluralidad.

La campana, disenada por la
Agencia FCB/TAPSA, es tendencio-
sa; los personajes populares (Johan
Cruyff, Loquillo, Inaki Gabilondo...)
que leen diversos articulos de la lla-
mada Constituciéon actian como
“prescriptores”: un personaje popu-
lar que ofrece su imagen a determi-
nado producto, para que el consumi-
dor se sienta identificado.
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de la UE. La Secretaria de Estado de Comu-
nicacion ha buscado la implicaciéon de medios de
comunicacion y entidades privadas en la campana.

Los articulos leidos gozan de un
consenso amplio y se han omitido

+ aquellos que podrian ser contrarios

a las aspiraciones de la sociedad y
que podrian determinar el rechazo
del citado Tratado europeo. Por ello,
politicos como Joan Tarda (portavoz
de ERC) o Joan Herrera (portavoz

“Los primeros en
Europa”, pero el plazo
para la consulta

se agota en
septiembre de 2006

de Izquierda Unida) han dicho que
el Gobierno “juega limpio”.

La campana también contraviene
el articulo 15 de la Ley Organica
2/1980, que establece que “no podra
tener una duracion inferior a diez, ni
superior a veinte dias”. Y el lema

> “Los primeros en Europa” contiene

una elipsis que viene a decir “Los pri-
meros en aprobar la Constitucion de
Europa”, cuando el plazo para la re-

- alizacion de la consulta se agota en

septiembre de 2006.

Teiiir de azul
las informaciones

La Secretaria de Estado de Comu-
nicacién ha buscado la implicaciéon
de medios de comunicacion y enti-
dades privadas para tal campana. El
4 de enero, el director general del
Area Internacional de la Secretaria
de Estado de Comunicacion del
Gobierno, Javier Valenzuela, envi
una carta a los principales directivos
de los medios de informacion nacio-
nales que instaba a difundir el texto
del Tratado e insistir en la importan-
cia de participar en el referéndum.
En la carta, se decia: “El pueblo es-
panol debe votar en referéndum el
proximo 20 de febrero el Tratado por
el que se establece una constitucion
para Europa”, y se invitaba a los me-
dios de comunicacion a “tenir las in-
formaciones de azul”.

El Gobierno también se reunio
con los jefes de comunicacion de
las principales empresas espanolas
para exponer la necesidad de pro-
mocionar positivamente el citado
Tratado. El Grupo Santander res-
pondi6 afirmativamente a las suge-
rencias del Gobierno y ha invertido
300.000 euros.

Estos hechos suponen una grave
injerencia a la libertad politica con-
sagrada en la Constitucion espanola.
El comportamiento del Gobierno
puede ser entendido como una ame-
naza velada para los medios de co-
municacion y para las empresas que
no cumplen fielmente su voluntad.
Con este apagén informativo, se ha
producido un dano para la forma-
cién de una voluntad electoral libre
e informada que, en teoria, debe pre-
sidir las convocatorias electorales en
un pais democratico.



